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Na chudobnych regionalnych médiach cudzopasi Stat

Po roku 1989 sa Stat zbavil regionalnych novin a tak sa zaroven zbavil i zodpovednosti
zabezpeCovat' informovanost’ obCanov na regiondlnej Urovni. VydavateImi regiondlnych
médii sa stali stkromné, fyzické osoby a tak Stdtom garantované pravo na informadcie preslo
na ich plecia bez toho, aby sa $tat pocas celého tohto obdobia — dodnes — akokol'vek zaujimal,
ako je na tom, ¢o sa tyka informovanosti, viac ako polovica slovenského obyvatel'stva, zZijica
na vidieku, i o to, aké podmienky ma na realizaciu tychto prevzatych povinnosti Statu
informacny kanal medzi $tatom a ob¢anom — teda regionalne noviny a ich vydavatel’.

Priklad: Regionalne urady Statnej spravy (colné, danové urady, katastre, Grady préce, policia a
pod.) maju v tulohach zo svojich centier informovat’ obCanov o zmendch legislativy,
popularizovat’ svoje vysledky atd’.. Regiondlne trady poziadaju o publicitu tychto informacii
vo verejnom zaujme regionalne médid. Ked vSak ddjde na debatu o finanénom
spolupodiel'ani sa na nakladoch, riaditel' danového uradu sa vyjadri, Ze on nema peniaze ani
na nakup administrativnych potrieb pre urad, nieto eSte na informovanost’ obcanov.
Finanénymi prostriedkami vraj disponuje iba ustredie, on na to nema ani cent a tak prosi
redakciu, aby to ,,nejako* urobila. Rovnako sa chovaji d’alSie Grady. Regionalne média si
uvedomuju potrebu informovat’ itatelov v regidone z tychto oblasti a tak to robia, st vlastne —
uz vyse 20 rokov - pre §tat ,,charitou®.

Podmienky na podnikanie v oblasti vydavania regiondlnej tlace/regiondlnych médii sa
neustale zhorSuju. Ako sme uz naznacili, centralizovala sa verejna sprava, ktora prostriedky
cez reklamu poskytuje v Bratislave centralizovanym médidm (napr. r6zne kampane v oblasti
ochrany zivotného prostredia, kampane Kupujte slovenské vyrobky apod.) prostrednictvom v
Bratislave centralizovanych silnych reklamnych agentar. Tie ,,pozbieraju” reklamu od v
Bratislave centralizovanych bank, mobilnych operatorov a d’alSich vel’kych uspesnych firiem
¢i politickych subjektov a zmluvne ju celoro¢ne davaji najmi celoStditnym dennikom a
televizidm ¢i vel'kému slovensko-nemeckému vydavatel'skému domu regionalnej tlace, ktory
vo svojich rukéch sustred’uje cca 70 percent regionalnej tlace. ZvySok domacich regionalnych
médii sa dusi vo vlastnej Stave nedostatku v malom ,uzavretom® regione — tym
chudobnejSom, ¢im severnejSie je od Bratislavy, v regiéne s chudobnym podnikatel'skym
prostredim, nel'ahkymi, neustale sa zhorSujicimi ekonomickymi a socidlnymi podmienkami
obyvatel'stva. Regiondlne médiad zabezpecuji informovanost v tychto excentricky
polozenych, tzemne ohranicenych regiénoch (Liptov, Orava, Kysuce, Turiec...), s relativne
malym poc¢tom obyvatel'stva, vydavajic teda svoje tituly v nizkych tlacenych nakladoch.
Vyvijaju tu podnikatel'ské aktivity, ktoré pre subjekty z ,bohatSich® regionov nie su
ekonomicky zaujimavé. Trzby z predaja novin a inzercie z tychto malych, chudobnych
regionov nedokazu pokryt’ naklady na vyddvanie novin a tak s vydavatelia nateni robit” eSte
d’alSie aktivity — vydavat noviny dal$im mestdm a obciam v regidne, prevadzkovat’
reStauracné sluzby a pod.), aby ,uzivili“ vlastné periodikum. (Priklad: V pripade novin
Oravec, ich vydavatel'stvo vydava knihy, d’alSie obecné a mestské noviny, z ¢oho ziskava
prostriedky na vykrytie nékladov Oravca, sidlo redakcie je v sukromnych priestoroch
vydavatela, bez ucCtovania ndjomného, majitelia novin zéroveil v pozicidch novinara, grafika,
obchodného zastupcu ¢i uctovnika si za prace neuctuji odmenu). Takéto opatrenia pre
zachranu novin su nutnostou, pretoze situacia v ich vydavani v regionoch sa opit’ podstatne
zhorsila vznikom niekol’kych inzertnych schrankovych titulov, ktoré ,,pozbieraju® uz aj tak



chudobnu inzerciu z regionu a metu Citatel'a tym, Ze si v hlavicke uvadzaju vyraz ,,regionalne
noviny.“ Inzertné noviny pritom v podstatne zanedbateI'nej miere plnia informa¢nt funkciu,
alebo ju neplnia vobec, su zamerané iba komercne a tak vlastne iba ,,zbieraju* peniaze a pracu
informovat’ obanov nechévaju na informacné média.

Sucasny stav v redakciach

Vplyvom tychto a d’alsich negativnych faktorov pracuju redakcie v regionoch s minimalnym
poctom redaktorov, nedostato¢nou technikou, spolupracuju s ,lacnejSou* pracovnou silou,
ako su Studenti zurnalistiky ¢i I'udia bez znalosti novinarskej profesie. Redakcie ich urcité
obdobie odborne vedii a po nadobudnuti praxe a osvojeni si zurnalistického remesla
odchadzaji do dennikov ¢i celostatnych televizii... A praca na vychove d’alSich novinarov v
kolobehu vydani sa zaCina opédt’ od zaciatku. V stcasnosti, v dosledku zlej ekonomicke;j
situacie, nie je v regiondlnych redakciach zriedkavost'ou, ze vydavatelia redaktorom znizuju
platy, a ti ndsledne piSu menej a iba kratke, ,,bezproblémové* spravodajské ¢lanky ,,0 cestach,
mostoch, plynofikacii, novych ndmestiach, budovani vodovodnych potrubi, eurofondoch... V
snahe predat’ noviny sa regiondlna tla¢ utieka k nelimernym marketingovym aktivitdm
vzhl'adom na proporcionalnost’ obsahu (napr. zverejiiovanie fotografii kolektivov prvacikov ¢i
maturitnych tried, sitazi, ako naj babétko) a priamo ¢i nepriamo tak nuti za tito publicitu
,,odobrat* ur¢ité mnozstvo novin. Seriézny informacny obsah a novindrska profesionalita tak
ustupuju, publicistika sa vytraca, o investigativnej Zurnalistike ani nehovoriac. Novinarske
sutaze, ktorych je, mimochodom, stile menej, nedokazu byt dostatocnym lakadlom pre
navrat ku kvalitnej zurnalistike.

Odporicania i,odporiacania® z praxe

Namiesto toho, aby §tat regionalnej tlac¢i pomahal, uz spominanou centralizaciou prostriedkov
vo verejnej sprave, doteraz vysokym, a po novom este zvySujicim sa daitlovym i odvodovym
zatazenim, zvySovanim poStovych a inych poplatkov vel'mi negativne zasahuje do zivota
regionalnych médii na Slovensku a postupne ich tym ekonomicky likviduje.

Ak ma v tejto oblasti nastat’ zasadny obrat, je nevyhnutné, tak, ako to uvadzaju aj
Odporucania pre medialnu politiku  Slovenska, pomoéct médiam formou priamych a
nepriamych ndstrojov $tatu, ¢i grantovych programov v ramci Slovenska 1 Europskej Unie,
ktora sa pomoci médiam formou grantov pravdepodobne, aspon v ostatnych rokoch,
nevenovala vobec. Média v regidonoch, ale urcite nielen média regionalne by privitali Gpravu
danového zat'azenia pre iné, nez informa¢né média, teda inzertné noviny - Smerom hore, resp.
pre regiondlne, vzhI'adom na velkost’ a excentrickost’ teritoria, v ktorom posobia, ale 1 d’alSie
negativne vplyvy v stvislosti s existenciou inzertnych novin - smerom dole. Pri vSetkej ucte k
inej tlaci a reSpektujuc slobodu podnikania - “odburanie” propagacnych a inzertnych letakov
roznych firiem a obchodnych retazcov (schrankovanim jednak zat'azuju a otravuji obCanov a
tym, Ze na propagaciu nevyuzivaju informacné média “ochudobnuji” ich ekonomiku) by
regionalnym médiadm, plniacim informacénu funkciu, pri zachrane ich holej existencie urcite
pomohlo. ZjednoduSene povedané - ak sa vratime k systému, aby kazdy robil to, ¢o mu
prinalezi, teda pekar piekol chlieb, obchodnik obchodoval, stavbar staval objekty, lekar liecil,
a nie pekar aj piekol chlieb, aj informoval, atd’., vo velkej miere by sa tym vyriesili
existenéné problémy médii (najmi regiondlnych) bez toho, aby na ich podporu v obdobi
hospodarskej krizy musel vo vi¢Som rozsahu prostriedky hl'adat’” Stat.

Prijatim Odporti¢ani pre medidlnu politiku ¢i uvedenych ndvrhov z praxe pri vydavani
regiondlnych novin by sa §tat vratil k (spolu)zodpovednosti za informovanost’ ob¢anov, ktora
mu vyplyva z Ustavy SR.



